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SYNTACTIC BASIS OF FORMING A COMMUNICATIVE-SPEECH COMPETENCE
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The article reflects the theoretical data about the multidimensionality of simple sentence as a syntactic unit in practical grammar.
The paper considers the role of constructive features and mechanisms of forming of the smallest syntactic unit for conveying
comprehensive information in the formation of communicative-speech competence of students learning Russian as a foreign lan-
guage. The author proposes a system of tasks, aimed at the consolidation of simple sentence structure as a basis of the grammati-
cally correct Russian speech.
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AHTPOIIOMOP®HASI META®OPA B IAP@IOMEPHOM
JUCKYPCE HEMEINKOA3BIYHOU PEKJIAMbI

Jluckypc pexyiaMbl B COBPEMEHHOM MHPE NMPHOOPETAET BBICOKYIO AKTYAJILHOCTh, HMOCKOJBKY OH BBICTYIIACT
ycnoBrueM obecrieueHusT 3(P(PEKTHBHOCTH KOMMYHHKATHBHBIX MApKCTHHTOBBIX crpateruil. Kak oTrmedaercs B wmc-
crenoBarn T. A. CimpyaroBoi, «OCHOBHAS LEIb KOMMYHHKATHBHBIX CTPATCTHHA B PEKIAMHOM JUCKYPCE COCTOMT
B TOM, YTOOBI BBIJCIUTD MPOIYKT CPEIH KOHKYPEHTHBIX TOBAPOB M AKICHTUPOBATh (MMM JA)KE UCKYCCTBECHHO CKOH-
CTPYHPOBATh) €r0 MPUBJIEKATEIBHBIC I aApecara CBOUCTBa» [3, ¢. 222].

LenTpambHbIM OOBEKTOM PEKIAMHOTO AWCKYPCAa CTAHOBHTCS SKCIUTHIUPYEMBIH 00pa3 mpoaykra. CoriacHo
npeacrasncHmro [, C. CkHApeBa, PeKIAMHBIH 00pas — 3T0 CPSACTBO MAPKCTHHTOBOM KOMMYHHKAIIHH, HCCYILCC MH-
(hopManHIo 0 3HAYMMBIX KAYECTBAX TOBAPA, 4 TAKXKE SPKOE, BBHIIYKIIOE, 3a4aCTyI0 THIEPOOIM3HPOBAHHOE MPEICTAB-
JICHHE 3THX KA4eCTB [4].

[MapdromepHbIi perIaMHBIH AUCKYPC (OKyCHpYETCs Ha JECKPHITIUK 3aMaxoB. T PEKIaMbl Iy X0B XapaKTepHa
(hopMa mpe3eHTAIMY HIH JCMOHCTPAIMH, KOTIA SKCILTHIUPYIOTCS IIOJIOKUTENbHBIE KadecTsa npoaykra. [Ipuderas
K CTPATETHH aBbEKTHBHOTO CTHII M3JI0XKEHHS, CO3JATeIb PEKIAMbI IIOIBOIUT Ay IHTOPHIO K TOMY, UTO apoMar sIB-
JSIETCS YHUKAJIBHBIM, OIMCHIBAS B MENBYAHIINX MTOJPOOHOCTSIX BCE €T0 HEOAHCHL

[Ipu 3TOM B caMOM akTe MPE3CHTAIMH 00pa3a apoMaToOB PEKIAMOAATEIIh CTPEMHUTCS MPArMaTHUCCKH BO3ICH-
CTBOBATh HA aApecaTa, MO3TOMY B KOHTEKCTE PEKJIAMBI MOTYT HHHIMHPOBATHCA SIPKHE, SKCIPECCUBHBIC KOMIIO3H-
UK, ANCUMPYIOIUE K PasIHYHbIM OOBCKTaM OKpPY’KAIoImero Mupa. McciemoBaresiMu TakKe ITOJUCPKHBACT-
cs [Tam ske], YTO 3HAYUTEIHHBIM MAHHWITY ITHBHBIM TOTCHIMAIOM B pekiame obmamaror meradoper. Cpemut HEX
0c000 BBIIEIICTCS (KaK OAHO M3 HamOOJIee MPEAIOYTHTENBHBIX CPEACTB BO3ACHCTBHS HA ayaUTOPHIO) MeTadopa
«OOBCKT peKIaMbI — YEIOBEK». B PEKIAMHBIX HEIX Takasd MeTa)opa BBHICTYNACT MOJICIIBIO SKCTPATIOLIIUHI Xapak-
TEPHUCTHK, YCPT, 00PA30B UCIOBCKA HA PCKIAMHPYCMBIH 0OBCKT.

B map¢roMepHOM peKIaMHOM JHUCKYPCE aHTPONOMOP(HYI0 MeTaQopy MOKHO OXapaKTEPH30BATh YEPE3 COOTHE-
CCHHE 0TOPHUECKOTO 00Pasa ¢ 4eI0BEKOM. Takoe COOTHECEHHE O3BOIIIET, HA HAII B3TJLL, ICPEBECTH AOCTPAKTHBIC
TIOHATHSA 0Tb()AKTOPHOTO BOCHPHUSTHS B HHTCPIPETHPYEMYIO H OTHOCHTEIIBHO JIETKO MOHATHYIO I CYOBEKTa LeTIe-
Bo# ayamuropuu (opMmy. PexnaMupyeMsIii MPOAYKT PH 3TOM HAAEILICTCSA YePTaMH CyOBEKTa, BKIIOUCHHOTO B OIIpE-
JICTIICHHBIC COLMANBbHBIC OTHOIICHHS, KOTOPOTO, COTJIACHO CICHAPHIO PEKIAMBI, HANICKHUT YOSIUTh B HEOOXOIUMO-
CTH MPHOOPCTCHUS PCKIAMHAPYCSMOH POy KIIHH.

Jns wurocTpanuy 0003HAYEHHOTO (PEHOMEHA MBI IIPEIIaracM oOpaTuThCs K map(roMepHOMY AUCKYPCY COBpE-
MEHHOH HEMEIKOA3BMMHOMN pekiaaMbl. C 3TOH LENbl0 HAMH OBIITH M3YUCHBI PEKIAMHBIC TEKCTHI Map(roMepHOH mpo-
Jykuoud. B pesynprare ciiomHoH BHIOOPKH BhIIBICHO 300 MPHMEPOB HCTIONB30BAHMS aHTPONOMOP(HOH MeTadopsL,
COZCP’KAIMXCA B PEKIAMHBIX MPE3CHTAIMSIX AYXOB HA CAWTaX HECKOJBKHX HEMEUKOA3BIMHBIX HHTCPHET-MAra3HHOB!
iparfiimerie.de [0], parfiimdreams.de |7], RedZilla.de |8].
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KoHTeHT-aHAM3 3THX HCTOYHHUKOB IOKA3aJL, YTO B MPOIIECCE IKCIIIMKAIMK MeTadoprieckoit Moaenu «mapdro-
MEPHBIH MPOAYKT — YEJIOBEK» 3aJCHCTBOBAHHBIMH W IIEPEOCMBICTICHHBIMH OKA3bIBAIOTCS PA3IUYHBIC TOHATHHHBIC
00acTH, CBA3aHHBIE C MPEICTABICHISIMHU O YCJIOBCKE KaK IIETOCTHOH, MHOTOCTOPOHHEH aKCHOJIOTHUECKOM CYIITHOCTH.
OmHako OCOOCHHOCTD AKTYAMHM3aUWH TAP(IOMEPHOTO PEKIAMHOTO TUCKYPCa MPOSBIACTCS B JAOMHHHPOBAHHH
JIBYX OCHOBOIIOIIATAFOIINX, HA HANI B3I, CTOPOH YCIOBEKA, KOTOPHIC YCIOBHO MOJKHO HA3BATh TaK. «HCIOBEK
OHOJIOTHICCKHUI» H «YCIIOBCK COUMANBHBINY. «UEI0BCK OHOIOTHICCKHI PEIMPE3CHTHPYET CICAYIONNE KOHICITHL:
«4ENOBEK KAK TEJ0», IOJ0BAs MPUHAAICIKHOCTEY», «BO3PACT», «3MOIHH», «XapakTep». «HeIoBeK COLMATBHBIID
00yCJIOBICH COIMANBHBIMH ACTICKTAMH CBOETO TMOSBICHHUS, 4 MMEHHO. COIMANBHBIME CBS3SIMH, AKTHBHOCTBIO, IO-
JO’KCHUEM B OOIIECTBE, MPOIYKTHBHOCTHIO CBOMX CONHAIBHBIX POJICH.

[pesxae Bcero, HaMu OBLIA PACCMOTPCHA CIICIM(PHKA AHTPOTIOMOP(PHOCTH PEKIIAMBI TyXOB, 0OYCIOBICHHAS TC-
JICCHOCTBIO YCIIOBCKA. TO XOPOIIO MPOSIBILICTCH B MPO(CCCHOHATBHOM Map(IOMCPHOH TCPMHHOJIOTHH, HCIIOIB3YC-
MOH A7 ommcaHWs 3amaxoB. Hampuvep, OOIIENMPHHATHIME SIBJLTIOTCSI TAKHE Oa30BBIC TEPMHUHBI, Kak Kopfitoten
(or Kopf — romosa — 31ech u Janee mpeacTaBiIeH aBTOPCKUH niepeson) u Herznoten/Dufitherz (ot Herz — cepare).
Kopfnoten (B pycCKOS3BIMHON TEPMHHOJIOTHH «HAYAIBHBIC) HIIH «BEPXHHE HOTBD») — 3TO HOMHUHALMS, YIIOTPEOIIIe-
Mast 111 0003HAUCHUS «apPOMATHOTO BCTYIUICHHS» IO AHAJOTHH C AKTOM MY3BIKATBHOH KOMIO3HMIUH. TepMuH
Herznoten/Duftherz (HOTBI CepALA) UCMONB3YCTCA I OMMCAHUS apoMaTa, MOABILFOIICTOCA HE Cpasy, a Mo HCTCUC-
HHU ONPEACICHHOTO BPEMEHH (HAPUMED, MOJIy4aca).

COOTHOCHMOCTD CYIIHOCTH apOMAaTa CO CBOMCTBAMH HYEIOBEUCCKOTO TEIIA PEMPE3CHTUPYETCS METaA()OPHICCKAMHU
SKCTPANOJLIIAAMHY, CBI3AHHBIME C (PH3MUECKON M MCHTAIbHOH ACATEIBHOCTRIO Uenoseka. Hanpumep: der Duft geht
allmdéhlich in leichte, blumige Noten [Ibidem] (apoMaT MOCTCHCHHO MCPEXOAWT B JICTKHEC, IIBCTOYHBIC HOTEHI),
mit einem frischen Touch |7] («CBSKHAM TMPUKOCHOBCHUECMY); ein Hauch von Vanille [8] («XyHOBCHHC/IBIXAHAC Ba-
HUIW»); das Parfiim bringt Lebensfreude/birgt sich in einem Flakon/iiberschreitet Grenzen |7] («apoMaT IPHHOCHT
PamoCTh/CKpBIBACTCA BO (DJIAKOHE, BBIXOIUT 3a TPAHULED»); der Dufi, der keine Grenzen kennt [6] («apoMar, KOTO-
PBIH HE 3HACT TPAHULY), Kenzo kleidet sich in die Farben der Nacht [8] (Kenzo «oaeBaeTcs B IBETA HOYWY).

ConmanbHeIE XapaKTCPUCTUKH «JCICHHE IO MOJOBOMY IPH3HAKY» IIPEACTABICHBI CICAYIONIMM 00pa3oM:
maskuline Frische [6] («<My>KCCTBSHHASA CBCIKCCTBY); ein weiblicher Akzent |8] («KCHCTBCHHBIH aKUCHTY); der Duft
strahlt weibliche Sinnlichkeit aus [Ibidem] («apomar wW3my4aeTr >KCHCTBECHHYIO UYBCTBCHHOCTBY»), e€in feminines
Bougquet [6] («keHCTBEHHBIH OYKeT»); der Dufi voll Maskulinitdt [Ibidem] («apoMar MOIOH MY>KCCTBCHHOCTH»),
die Zutaten betonen die mdnnliche Stirke |7] («<MHTpETUSHTHI IO TUCPKUBAIOT MYKCKYEO CHIIY»).

[NTockoubKy ClieHapHil PEKIAMBI IMPEANOIATACT HHANHANNIO MPHBICKATEIFHOTO Ui ONPEICICHHON ay HTOPHA
00paza, TO B MPE3CHTALMH yXOB MOKHO OOHApPY>KUTh NMPH3HAKH aNCJULINUH K «00pa3zaM MOIonocTw»: die jungen
Aromen [8] («apomaTtsl 1OHOCTHY); die Komposition hat einen jugendlichen Charakter [6] («xoMmo3umus o0nagact
MOJIOCKHBIM XapakTepom»); die Verpackung wirkt sehr jugendlich | 7] («ymakoBKa BBHITILSIIUT TO-MOJOACKHOMY»).

B paborax, MOCBSIICHHBIX H3YUCHHIO PEKIAMHOTO AUCKYPCa, OTMEUACTCA, YTO MPAarMaTHUCCKUH IIOTEHIMAT Pe-
KJIAMBI JyXOB B CPABHCHUH C PEKIAMHBIMH TEKCTAMH HHOTO POJAa B OCHOBHOM PCAM3YETCS 3a CUET 0OpalneHHs
K TaKk HA3BIBACMBIM «CIA0BIM apTYMCHTAM», 3aTPATHBAKOIIEM SMOIHOHANBHYIO cepy uemoreka [2]. [Ipmsemem
mpuMepsl: die Diuftnoten sind sensibel [6] («yBCTBEHHBIC HOTBI apoMartay); der emotionale Dujt [Ibidem]| (3mommo-
HAIIBHBIA apoMar); der Duft wie ein Kaleidoskop an Gefithlen und Erinnerungen |8] («apomar, CTOBHO KaJCHTOCKOI
YYBCTB U BOCIOMUHAHUI).

W3BeCTHO, YTO BOCTIPHATHE 3aIAaXa CBA3AHO C MCHXO(M3HOIOTHUCCKHMH 0COOCHHOCTIMH uenoBeka [1]. CormacHo
HCCIICIOBAHMAM TICHXOJIOTOB, 3aNax, aCCOLMUPYIOMUNCS C MOJOKUTCIbHBIME SMOLIAMH, BbI3bIBACT PagocTs [5]. Ilo-
3TOMY apoOMAaT JIyXOB YacCTO ONHCHIBACTCSA KAK MCTOYHUK XOPOIICTO HACTPOSHHUS | pamocTw: der Dufi erfreut 6] («apo-
Mar paxyer»); der Duft ist frohlich 8] («Becenbrit/3aa0pHbIN apoMary); ein heiterer Auftritt von Veilchen [6] («pamoct-
HOC BCTYIUICHHUC (pHANKWY); der Duft voller Lebensfieude [Ibidem] («apoMaT TOJOH >KH3HCPATOCTHOCTI®); Boss weckt
ein einzigartiges Gefiihl freudiger Erwartung [Ibidem] (Boss mpoOy>KraeT HEMOBTOPHMOE 1yBCTBO OXKHIAHHS PAJOCTH).

IMapMoHMYHOE coUeTaHHE APOMATOB AYXOB TAKKE OTOKICCTBIBIETCS C AYIICBHOM rapMOHHCH UeoBeka: der Dufl,
der die Seele umarmt [Ibidem] («apomar, KOTOPBIH 3aKIFOUACT B OOBATHA AyIY»); der Duft ist voll inneren Harmo-
nie [7] («apoMart TOJIOH BHYTPCHHCH TAPMOHUMY); das ist eine pure Fkstase [6] («<HACTOANINH 3KCTA3).

OmmreTBOPEHHBIH OAOpHYECKH 00pa3 B pEKJIaMEe KaK W 4YEJIOBEK II0 CBOEMY YHUKAICH: einzigartiger
Duftcharakter [8] («<yHHKaJXbHBIN XapakTep apomarax); der Duft ist selbstbewusst/charismatisch/tritt mit seiner
eigenen Personlichkeit auf [6] (<yBepeHHBIH B ce0e/XapH3MaTHIHBIH/TIPOSBIICT HHANBHIY ATBHOCTEY).

[Ipeacrasmsis coboit COIMMOKYIBTYPHO-00YCIOBJICHHY0O KOMMYHHKATHBHYIO ACATEIBHOCTh, peKiamMa mapdro-
MEPHOH NMPOAYKIMH AKICHTHPYET BHUMAHKUE Ha 00pa3ax, aNe/UPYIOIIX K COIMATbHON CTOPOHE YKH3HH YCJIOBEKA,
cucreMe CPOPMHUPOBAHHBIX OOIIECTBOM LEHHOCTHBIX IPEACTABJICHHHN, KYJIbTYPHBIX H JAXKE UCTOPHUCCKHX KOHHO-
Tanuiax. HampuMmep, BBIOCIAFOTCA CACAVIOIMUC aKUCHTHL der Duft bleibt den klassischen Akkorden treu [Ibidem]
(«apomar ocraeTcst BEpEH KJIACCHYCCKUM aKKOpaam»); ein provozierender Dufi |7] («IpOBOLMPYIOIIHHA apoMaT»);
die blumige Zartheit arrangiert sich mit der frischen Siifje [8] (<UBETOYHAA HEXKHOCThH JOTOBAPUBACTCSA CO CBEXKEH
CIAIOCTBION); die kompromisslose Komposition [Ibidem] («OSCKOMIPOMHUCCHAS KOMIO3HIHN»);, TCMa JTFOOBH H CCK-
CYanbHBIX OTHOLICHUIL: der Duft ist sexy/verfiihrerisch/zeigt sich mit heifler Leidenschaft |7] («apoMaT cekCyaib-
HBII/COOIa3HUTEIbHBIH/PACKPBIBACTCSI C TOPSUCH CTPACTBIO»); Fssenzen kokettieren mit Herznoten [6] (3cceHumu
KOKCTHHYAKOT C HOTAMH CEPAIA); ein gehauchter Kuss von sinnlicher Vanille [Ibidem] («ierkuii mouemyd uyB-
CTBCHHOH BaHWIW»), der erotische Akkord aus Zedernholz [8] («3pOTHUHBIH aKKOPA KCAPOBOTO ICPCBAY);
sie werden sich in dieses Parfiim verlieben 7] («BBI BITFOOHTECH B 3TOT apoMary).

B crexyrommx mpuMepax MOKHO OOHAPYKUTH, HA HAII B3TJLLA, 3KICKTHKY 3CTCTHUCCKOHM (POpMBI mapdromep-
HOTO TPOJYKTA W 3334 MAHWITY JLITUBHOM CTPAaTeTUH PEKIAMBL: in der Herznote gesellen sich Zimt und Jasmin [6]
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(«B HOTAX cepAna MPHUCOSAMHSIIOTCA KOPHIA W >KaCMUHY»); das Parfiim wird von einem Ballett aus holzigen Noten
begleitet [7] («ayx® COMPOBOKAACT OAJCT APCBCCHBIX OTTCHKOBY); der Duft erobert [6] («apoMaT 3aBOCBBIBACTY);
das Parfiim, das Konventionen bricht [8] («apoMaT, KOTOPBIH pa3pyHIacT YCIOBHOCTHY).

AXIICHT MOKEeT OBITh CMCHICH HA OIIPEICIICHHBIH MOMCHT IPEBOCXOJCTBA KA4UECTBA 3allaxa HAJ TPOYUMH,
Hanpumep: edle Ingredienzen [lbidem] («OmaropoaHbIC 3CCCHIUMY), dieser elitdre Duft [Ibidem] («3TOT 3mHTApPHBLI
apoMar»); das Parfiim mit Kult-Charakter [Ibidem] («xy16T0BBIH mapdrom»).

[NoxBoas WTOT HACTOSIIEMY PACCYKIACHHUIO, CICAYET YKA3aTh HA CIIOKHYI0, MHOTOTPAHHYIO CTPYKTYPY aHTPO-
noMopdHOH MeTadopsl B MApPIOMEPHOM IUCKYPCE HEMEIKOM3BIMHOM pekitambl. C OXHOH CTOPOHBI, MOMEIICHHUE
YENOBEKA B IICHTP ANCKYPCa U BBIACICHHE 0000MEHHON OIb()AKTOPHOH MOJCIIH BOCIIPHATHS TIO3BOJIIET POAHAIIH-
3HPOBATH HOBBIC PAKYPCHI AMAJTIOTA CYOBEKTA C MPEAMETAMH OKPYKAOMIECTO MHUPA, IyTEM HHALIHMHPOBAHUS OIIPEIC-
JICHHBIX 3CTCTHYCCKUX NMEPESKUBAHNHI M aCCOIMATHBHBIX 00pa3os. C APyroif CTOPOHBI, YCIOBHUS, TUKTYEMbIC LIEIBI0
PEKIIAMBI, YKA3bIBAIOT HA MAHHMILY JLILHIO STHMH NEPEKUBAHISIMHI W aCCOLMALMSIMHE, YTO B CBOIO OUCPEIb TAKKE TpE-
OyeT caMOCTOATEIBLHOTO HAYYHOTO AHAIIHM3A.
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ANTHROPOMORPHIC METAPHOR IN THE PERFUME DISCOURSE
OF THE GERMAN-LANGUAGE ADVERTISING
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This article discusses the general and particular of anthropomorphic metaphor in the perfume discourse of the German-language
advertising. The authors conclude that the explication of the metaphor "perfume product — man", on the one hand, increases
the degree of olfactory perception, and on the other hand — initiates the conditions for consumer audience’s manipulation.

Key words and phrases: metaphor, anthropomorphic metaphor; discourse; perfume advertising discourse; advertising image;
smell image.

YAK 811. 111367

B cmamve paccmampugaemcs 6mopas no 4acmome YnompebneHus @ nOIMUeckKux mexcmax Ha aH2IUICKOM A3bike
MOOeb NOJUNPEOUKAMUBHO20 NPEOTONCEHUS. C NAPAMAKCUCOM U SUNOMAKCUCOM, A UMEHHO KOHCIMPYKYUS, COCMOsL-
Was U3 HECKOIbKUX SUNOMAKMUYECKUX KOMNIEKCo8. AHanusz npeonocenuti, CoOCmoamux us 08yx cUnomaKmu4eckux
KOMNJIEKCO8, NOKA3bIGAeN!, YUMo CYUecmayen meHOeHYUs MAKCUMATIbHO20 YeeludeHus 06béMa 00H020 U3 KOMNIEK-
€08 NPU HATUHUY 8IMOPO20 KOMNAEKCA NPOCMOT CIMPYKIMYpb.

Knrouesvie cnosa u ¢hpazel: MOTHMPESIAKATHBHOS MPSITIOKCHAC ¢ MAPATAKCHCOM H THIOTAKCHCOM; MIHHMAJTHHBIHA
TUNOTAKTHYECKUH KOMIUIEKC, PACIIMPEHHBIA THIIOTAKTUYCCKUN KOMILIEKC.
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Benzopoockuii cocyoapemeennviii azpapnviii yHugepcumem umenu B.A. Topuna
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MOJEJBb C HECKOJBKHMHU I'HNINOTAKTHYECKUMHA KOMILJIEKCAMH
KAK THII HOTMIIPEAUKATHUBHOI'O IPEAJTOKEHUSA
(HA IPUMEPE AHTJIMUCKHUX NOTHYECKHUX TEKCTOB)

Cpe/:m CCMH THIIOB KOHCprKI.[I/Iﬁ TNOTUNPEAUKATUBHOTO MPCAJIOKCHUA C MApPATAKCHCOM W THIHOTAKCHCOM
Ha BTOPOM MECCTC MO YaCTOTHOCTH IIOCJIC MOACTH C MHHHMAJBHBIMH HNAPATAKTHYCCKAM H THIOTAKTHICCKHUM
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