
Рис. 1 -  Схема оптимизации с на основе конструктора цифровых регламентов (КЦР)

Конструктор цифровых регламентов представляет собой оптимальный посредник 
между различными ведомствами, включающая в себя единый реестр и подключенный к 
общей сети. Слева на схеме представлена устаревшая система работы без КЦР, примером 
которой выступает запрос по справке об отсутствии судимости, который обрабатывается 
до 30 дней. Также с помощью системы КЦР возможно оптимизировать процессы в 
налогов^1х органах, например -  запросы по 2-НДФЛ.

Таким образом мы рассмотрели проблемы импортозамешения в сфере 
цифровизации органов государственного и муниципального управления, рассмотрели 
ключевые проблемы и тенденции развития. Основным направлением импортозамещения 
является оптимизация затрат и улучшение функционала действующих систем, на основе 
котор^1х и происходит большая часть взаимодействий. Главной проблемой в этом вопросе 
можно выделить отсутствие строгих критериев к отбору нового оборудование и работа на 
основе рекомендаций. Главное преимущество Российской информатизации -  оптимизация 
уже существующих процессов, что позволяет создать более эффективную систему.
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В нашем исследовании обсуждались следующие вопросы: кросскорреляционный 
анализ между показателями региональной университетской конкурентоспособности, 
расчёт агрегированных региональных показателей университетского потенциала и 
построение регионального университетского табло.
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На основании разработанной в работе [1-4] методологии, считаем обоснованным 
провести корелляционный анализ между различными показателями региональной 
университетской конкурентоспосбности. Так, соберем в месте все ранее вычисленные 
показатели региональной университетской конкурентоспособности для 18 регионов ЦФО 
РФ. В работе [2] это был региональный интегральный показатель публикационной 
активности и цитируемости, назовем его Ipub. В работе [3] это были три варианта 
показателя региональной университетской конкурентоспособности (I1 , I2 , I3 ). В работах 
[3,4] рассчитан агрегированный показатель нематериальных активов университетов по 
регионам ЦФО РФ, назовём его Дополнительно к этим показателям мы взяли с

помощью аналитического инструмента Brand Analytics данные по популярности пяти 
основных социальных сетей за три месяца 2018 г. (Таблица 1, Прил.) и за те же месяцы 
2021 г. (Таблица 2, Прил.) по всем регионам ЦФО РФ. Проссумировав все данные в этих 
таблицах по регионам, получим суммарный показатель N pop.

Отметим, в 2021 году на сайте Brand Analytics отсутствовали данные по
социальным сетям Instagram и Live Journal. При выборе этого инструмента для анализа
региональной университетской конкурентоспособности, мы сделали предположение, что 
превалирующая доля пользователей социальных сетей в регионах приходится на 
студентов и преподавателей вузов.

Сведем все рассчитанные в Таблицах: Региональный интегральный показатель 
публикационной активности и цитируемости [1]; Расчётная таблица регионального 
университетских показателей конкурентоспособности на примере регионов ЦФО РФ за 
разные годы [5]; Значения показателя агрегированных нематериальн^хх активов
университетов по субъектам ЦФО РФ [4]; значения показателей региональной
университетской конкурентоспособности за 2017 -  2018 гг. в таблицу 3 (Прил.), а за 2021 г. -  
в таблицу 4 (Прил. ).

На основе таблиц 3 и 4 Приложения рассчитаны матрицы значений коэффициента 
парной корреляции с тремя знаками после запятой между всеми показателями, которые 
приведены в таблицах 1 и 2.

Как видим из этих таблицы 1, все значения коэффициента парной корреляции в ней 
оказались очень высокими (R>0,9). В то же время, в таблице 2 наблюдается худшая 
картина, в ней половина значений этого коэффициента меньше 0,9.

Большой вклад в значения коэффициентов корреляции или коэффициентов 
детерминации вносят данные по Москве и Московской области. Например, регрессионная 
зависимость между Npop и Ipub. имеет высокий коэффициент детерминации (см. на Рисунке
1), но он резко уменьшается, если из статистической выборки убрать значения по Москве 
и Московской области (см. на Рисунке 2). Аналогичные результаты получим и для данн^хх 
2021 годы, которые здесь не приводим.



Таблица 1 -  Кросскорреляционная матрица между значениями показателей региональной

I1 I2 I3 Ipub.

1 ,0 0 0

II 0 ,9 9 5 1 ,0 0 0

I2 0 ,9 4 6 0 ,9 6 5 1 ,0 0 0

I3 0 ,9 9 7 0 ,9 9 9 0 ,9 5 5 1 ,0 0 0

Ipub. 0 ,9 3 7 0 ,9 5 3 0 ,9 5 3 0 ,9 4 5 1 ,0 0 0

0 ,9 9 5 0 ,9 9 5 0 ,9 6 3 0 ,9 9 3 0 ,9 4 5 1 ,0 0 0

Таблица 2 -  Кросскорреляционная матрица между значениями показателей региональной

I 1 I2 I3 !̂ pub. Ца
1 ,0 0 0

I i 0 ,8 4 4 1 ,0 0 0

I2 0 ,7 3 6 0 ,9 6 4 1 ,0 0 0

I3 0 ,5 8 9 0 ,8 7 0 0 ,9 4 5 1 ,0 0 0

Î pub. 0 ,9 4 9 0 ,9 1 0 0 ,8 2 7 0 ,6 8 1 1 ,0 0 0

Ца 0 ,8 3 6 0 ,9 9 8 0 ,9 6 4 0 ,8 6 4 0 ,9 0 7 1 ,0 0 0

Рис. 1 -  Регрессионная зависимость между N pop и Ipub, 2018 г.



Рис. 2 -  Регрессионная зависимость между N pop и Ipub 
при исключении данн^гх по Москве и Московской области, 2018 г.

Расчёты по взаимной корреляции разн^гх показателей показывают, что 
региональную университетскую конкурентоспособность можно вычислять различными 
способами, агрегируя публикационную активность и цитируемость университетов 
региона, их позиционирование в ведущих российских рейтингах, их нематериальные 
активы в виде количества иноязычных сайтов и социальных сетей, или подсчитывая 
популярность социальных сетей по инструменту Brand Analytics. Тем не менее, далее мы
будем агрегировать эти показатели, 
показатель более высокого уровня.

исключая N pop, чтобы получить интегральный
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Таблица 1 -  Популярность использования социальн^гх сетей в регионах ЦФО РФ,2018 г.
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Таблица 2 -  Популярность использования социального сетей в регионах ЦФО РФ, 2021 г.

№ Регион
Twitter Facebook Вконтакте

июль август сентябрь июль август сентябрь июль август сентябрь всего

1 Белгородская
область 2 436 2 328 2 390 11 599 12 435 13 033 253

479
254
535 245 572 797807

2 Брянская область 1 971 1 925 1 883 5507 6 110 6 223 176
035

177
171 171 615 548440

3 Владимирская
область 2 465 2 401 2 380 13 285 15 197 15 075 215

341
213
828 207 523 687495

4 Воронежская
область 5 442 5 285 5 332 23 551 25 371 26 461 390

882
390
251 381 042 1253617

5 Ивановская
область 2 208 2 160 2 071 8 292 9 338 9 334 148

910
150
622 144 213 477148

6 Калужская
область 2 316 2 274 2 170 18 904 21 595 20 865 157

730
155
751 152 516 534121

7 Костромская
область 940 974 925 7 858 9 291 9 392 124

367
125
971 121 330 401048

8 Курская область 1 920 1 865 1 832 8 485 8 510 8 862 210
098

210
048 207 116 658736

9 Липецкая область 1 614 1 611 1 401 6 767 7 831 7 658 179
054

178
665 175 108 559709

10 Москва 173
487

170
826 174 174 1 164 

129
1 227 
943 1 246 270 2 977 

339
2 983 
312 2 896 342 13013822

11 Московская
область 24 038 23 460 24 577 118

703
142
770 150 494 725

215
729
183 704 072 2642512

12 Орловская
область 1 550 1 478 1 477 2 280 2 372 2 948 131

558
129
893 127 789 401345

13 Рязанская область 2 136 2 046 2 029 9 135 10 156 9 903 180
202

180
804 178 182 574593

14 Смоленская
область 1 724 1 741 1 781 8 918 9 970 9 864 147

601
149
816 142 515 473930

15 Тамбовская
область 1 655 1 643 1 691 11 037 12 230 12 475 131

270
129
872 127 233 429106

16 Тверская область 2 733 2 833 2 684 18 430 21 781 19 863 258
824

261
078 253 690 841916

17 Тульская область 4 663 4 457 4 601 16 648 18 470 18 264 238
068

239
886 232 124 777181

18 Ярославская
область 4 670 4 514 4 362 32 276 37 415 35 979 347

883
352
887 346 239 1166225

Таблица 3 -  Матрица значений агрегированных (интегральных) показателей региональный 
университетской конкурентоспособности для регионов ЦФО РФ 2018 г.

Регион l2 h âub. К

Москва 1S 709 994 0,7127 0,8442 1,7127 0,850 255

Московская область 5 476 120 - - - 0,487 0
Воронежская область 1 475 3S9 0,0303 0,1740 0,3617 0,350 31
Ярославская область 1 458 530 0,0281 0,1676 0,4346 0,339 19
Тульская область 1 019 467 0,0226 0,1504 0,4823 0,251 7
Тверская область 984 693 0,0213 0,1460 0,4576 0,319 12
Бежородская область 833 305 0,0400 0,1999 0,8120 0,346 14
Владимирская область 816 289 0,0195 0,1395 0,7658 0,329 6
Рязанская область 640 610 0,0313 0,1769 0,4752 0,406 11
Калужская область 630 087 0,0013 0,0355 0,0743 0,287 0
Липецкая область 615 118 0,0052 0,0719 0,2227 0,309 6
Костромская область 584 489 0,0055 0,0739 0,2338 0,300 3
Брянская область 583 017 0,0000 0,0000 0,0263 0,276 2
Курская область 575 509 0,0385 0,1963 0,5669 0,290 15
Тамбовская область 547 253 0,0282 0,1678 0,4358 0,322 19
Ивановская область 536 250 0,0480 0,2191 0,6870 0,434 12
Смоленская область 487 054 0,0039 0,0624 0,1745 0,303 3
Орловская область 403 005 0,0078 0,0884 0,2010 0,245 10



Таблица 4 -  Матрица значений агрегированных (интегральных) показателей региональный 
университетской конкурентоспособности для регионов ЦФО РФ 2021 г.

Регион

Москва 12 655 050 0,6812 0,8253 1,6812 0,953 427
Московская область 7 70S 499 0,525
Воронежская область 2 305 60S 0,0468 0,2163 0,5371 0,324 43
Ярославская область 1241424 0,0199 0,1409 0,4704 0,315 24
Тутская область 1 449 115 0,0168 0,1296 0,5685 0,247 15
Тверская область 1 245 619 0,0157 0,1251 0,3809 0,261 24
Белгородская область 1 541 259 0,0300 0,1732 0,6872 0,375 18
Владимирская об.тасть 1 342 099 0,0096 0,0982 0,6328 0,294
Рязанская область 1 098 257 0,0247 0,1571 0,3939 0,322 23

1 область 1 ООО 980 0,0058 0,0761 0,3864 0,269
Липецкая область 1 128 192 0,0096 0,0978 0,3374 0,331 18
Костромская область 628 423 0,0046 0,0680 0,3118 0,257
Брянская область 1 182 682 0,0185 0,1358 0,4406 0,312 16
Курская область 1 096 488 0,0476 0,2181 0,6870 0,272 21
Тамбовская область 994 420 0,0262 0,1618 0,6053 0,324 23
Шановская область 987 032 0,0289 0,1699 0,4474 0,403 29
Смоленская область 921 127 0,0000 0,0000 0,0156 0,319
Орловская о6.тасть 724 686 0,0110 0,1049 0,3832 0,278 14
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The article discusses the priorities in the fie ld  o f  digital economy transformation, 
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